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Landing Pages na prática 
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Produzir conteúdo de qualidade é essencial para captar Leads e guiá-los pelo Funil de Vendas. Por 

meio de um bom conteúdo, seus potenciais clientes entenderão o problema que têm e verão que 

sua empresa pode solucioná-los. 

Esse processo - de atrair, converter, estreitar o relacionamento, vender e analisar os resultados - 

não tem uma fórmula secreta. No entanto, quando bem feito, gera ainda mais oportunidades de 

Vendas para o seu negócio. 

Neste material, vamos focar na etapa de Conversão de visitantes em Leads, ou seja, contatos que 

demonstraram algum tipo de interesse em uma oferta da sua empresa e, em troca dessa oferta, 

deixaram alguma informação. 

Uma das formas de facilitar essa conversão é através das Landing Pages - páginas cujo foco 

principal é oferecer aos visitantes uma oferta, seja ela gratuita ou paga. 

Para atingir esse objetivo de melhorar a conversão, essas páginas contam com características 

próprias, como a ausência de um menu de navegação e links internos, justamente para “forçar” a 

permanência do visitante da página e dar a ele duas opções: converter ou abandonar a página. 
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Neste material, nosso objetivo não é mostrar um template perfeito de Landing Page, mas 

compartilhar alguns exemplos de páginas e apontar em cada uma delas os elementos que podem 

ajudar a elevar a taxa de conversão. 

Sobre a taxa de conversão, ainda é importante frisar que, além da própria página, existem outros 

fatores que a influenciam diretamente, como a fonte de tráfego dos visitantes, o local onde a 

oferta foi publicada, a própria qualidade da oferta, entre outros. 

Algumas empresas nos autorizaram a exibir a taxa de conversão de sua Landing Page e outras 

optaram por não fazê-lo, por isso você verá que alguns exemplos estão sem essa 

informação.Todas as Landing Pages são de clientes da Resultados Digitais e foram criadas 

utilizando o RD Station. 

Boa leitura! 
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Por meio de um bom conteúdo, seus potenciais 
clientes entenderão o problema que têm a verão 

que sua empresa pode solucioná-los 



#01 SocialCondo 
Segmentando para aumentar os resultados 

socialcondo.com.br 

Ramo: Software 

Landing Page: Deveres do Síndico - eBook Gratuito 

Taxa de Conversão: 92% 

Ver a Landing Page 
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Mostrando a que veio 

O título e o subtítulo de uma Landing Page são, muitas vezes, a primeira impressão que um 

visitante tem ao visitá-la. O desafio é conseguir, nesse pequeno espaço, resumir a oferta ao 

mesmo tempo em que captura a atenção do visitante. 

Nessa Landing Page, esses dois elementos refletem bem a oferta a quem o material se destina. 

Quem chega até a página não precisa navegar muito para saber do que se trata. Uma dica sobre 

isso é usar no título palavras-chave que definem a oferta e, no subtítulo, um texto breve que a 

descreva melhor. 
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Oferta adequada 

A SocialCondo identificou que sua principal persona é o síndico de condomínio. Este também é o 

principal influenciador da contratação de um software de gestão de condomínios. 

Como muitos síndicos nunca exerceram a função, encontram nesse material um bom guia sobre 

como começar. Isso também posiciona a empresa como referência no mercado, pois está 

entregando conteúdo educativo relevante para esse público. 

Sobre esse foco na persona da empresa, um ponto que deve ser destacado é que muitas vezes 

não adianta criar ofertas genéricas ou que não tenham a ver com o público-alvo pois dificilmente 

ela tratrá bons resultados. 

Conhecendo bem a persona da empresa e sabendo quais são suas dificuldades, você pode 

adequar sua oferta e alcançar taxas de conversões altas como a da SocialCondo. 
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Sobre a empresa 

O SocialCondo é um sistema de gestão de condomínios que permite realizar todas as tarefas de 

que um condomínio precisa, diretamente do celular, do tablet ou do computador, melhorando a 

comunicação interna e facilitando os cumprimentos dos processos no condomínio. 
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#02 Qualyteam 
Descrevendo para converter 

qualyteam.com.br 

Ramo: Software 

Landing Page: Mudanças na norma ISO 9001 

Taxa de Conversão: 64% 

Ver a Landing Page 

http://qualyteam.com.br
http://conteudo.qualyteam.com.br/webinar-mudancas-iso9001/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Sempre o cabeçalho  

Como dito anteriormente, o cabeçalho é uma das primeiras coisas vistas pelo visitante. No caso 

da Landing Page da Qualyteam, eles conseguiram passar três informações importantes: o 

formato (webinar ao vivo), o assunto e o palestrante. 

Sobre o palestrante, sua foto é única imagem não genérica da página e talvez a mais importante: 

conhecendo o palestrante, a oferta pode ganhar mais credibilidade. 

Já o assunto do webinar, por ser algo mais específico e desconhecido para um leigo, precisa ser 

explicado com mais detalhes e, neste caso, os tópicos foram bem utilizados para esse fim. 
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Descrição detalhada 

Muitas vezes é difícil descrever a oferta de forma rápida no cabeçalho da página. Para contornar 

esse problema, existem os tópicos, que ajudam a vender melhor a oferta. No caso dessa Landing 

Page, os tópicos foram bem usados para fazer essa descrição, dizendo exatamente o que o Lead 

irá encontrar no webinar. 

Este formato (webinar) ainda é bom pois permite proximidade com o palestrante, com 

possibilidade de fazer perguntas. Isso cria um compromisso dos dois lados: a empresa deve estar 

no dia e hora marcados para fazer o webinar e o Lead para assistir. 

Depois de apresentado, o webinar, que foi gravado, continua gerando Leads, como foi o caso 

dessa Landing Page. 
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Sobre a empresa 

O Qualyteam é um software para gestão da qualidade de empresas que atendem às normas ISO 

9001, ONA, OHSAS, PBQP-H entre outras. Com ele, é possível gerenciar documentos sobre 

instruções, padrões e procedimentos, gerenciar os indicadores de qualidade e não 

conformidades, realizar a gestão de auditorias, de fornecedores, de calibrações e de pessoas, 

tudo em um único lugar. 
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#03 Sou Genius 
Simplificando para ser referência 

sougenius.com.br 

Ramo: Educação 

Landing Page: Mensagem diária do Coach Felipe Lima 

Taxa de Conversão: 85% 

Ver a Landing Page 

http://sougenius.com.br
http://coaching.sougenius.com.br/mensagem-diaria-do-coach-felipe-lima/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Modelo simples  

O modelo de Squeeze Page é uma boa opção para ofertas topo de funil menos complexas que 

não precisam de muito convencimento para levar o visitante a realizar uma ação. Além disso, 

tendem a ter taxas de conversão melhores pois atraem a atenção do Lead apenas para o 

formulário de conversão, sem distrações. 

Removendo atritos desnecessários 

Como a oferta é para topo de funil, o formulário não precisa ser extenso. Por ter uma boa taxa de 

conversão, além do nome e email do Lead, eles optaram por pedir mais uma informação que será 

utilizada para guiar os conteúdos que serão produzidos. 

Depois disso, os Leads são nutridos diariamente para, mais tarde, darem informações mais 

específicas em troca de outras ofertas. 
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Headline e Subheader 

A importância de bons títulos e subtítulos é ainda mais clara em Squeeze Pages, justamente 

porque não há muito espaço para vender a oferta. Ou seja, em poucas palavras, é mais que 

possível entender o que vai acontecer após a conversão: receber um email diário com dicas 

(provavelmente curtas) do coach Felipe Lima. 

A combinação do modelo com a oferta garantiu ao Felipe Lima uma conversão de 85%, 

considerada muito alta. Nesses casos de ofertas com bom potencial de geração de Leads em 

grande escala, é importante se preocupar com as próximas conversões para não ficar com 

acúmulo de Leads “parados” no início da jornada de compra. 
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Sobre a empresa 

O Sou Genius é um projeto que oferece cursos especializados para alunos que buscam uma 

evolução pessoal ou uma melhor capacidade de estudos. Entre os cursos disponíveis estão 

Oratória, Memorização, Leitura Dinâmica, Mapas Mentais, Planejamento de Estudos, além de 

Coaching e Mentoria para concursos e carreiras específicas. 
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#04 Acsendo 
Simplificando para ganhar escala e produtividade 

acsendo.com 

Ramo: Software 

Landing Page: Guia para otimizar o clima laboral 

Taxa de Conversão: 65% 

Ver a Landing Page 

http://acsendo.com
http://pages.acsendo.com/guia-fundamental-clima-laboral?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Imagem da oferta 

O modelo Squeeze Page não é muito flexível no sentido de espaço para a descrição do conteúdo, 

tampouco para usar imagens de forma inteligente, para agregar valor. 

A Ascendo conseguiu contornar essa falta de flexibilidade deslocando o formulário na página e 

usando a imagem do eBook como plano de fundo. A imagem também serve de reforço para o 

título e subtítulo da oferta que, mais uma vez, está simples, direta e reflete o que está sendo 

oferecido. 

Foco no público 

No caso da Ascendo, cujo público-alvo pode ser tanto empresas de países de língua espanhola, 

quanto de inglesa e portuguesa, o modelo Squeeze ainda permite que eles ganhem escala na 

hora de replicar essas páginas, tendo pouco texto para traduzir em cada um dos idiomas, ou seja, 

usando um software como o RD Station, bastará duplicá-las para então traduzi-las. 
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Sobre a empresa 

A Acsendo é uma empresa colombiana de software de talentos humanos, que permite fazer o 

gerenciamento de competências e de desempenho de pessoal em avaliações 90º, 180º e 360º, 

além de avaliações de clima organizacional, comparadas à concorrência, e gestão de objetivos e 

KPIs. Entre seus clientes estão grandes empresas de serviços, indústrias, consultorias e o governo 

colombiano. 
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#05 Endeavor 
Foco em conteúdo e qualificação 

endeavor.org.br 

Ramo: Educação 

Landing Page: eBook Como construir e Executar seu 

Planejamento Estratégico 

Ver a Landing Page 

http://endeavor.org.br
http://info.endeavor.org.br/ebook-construir-executar-planejamento-estrategico/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Imagem da oferta  

Muitas vezes vemos as empresas se preocupando demasiadamente em colocar uma imagem 

bem formatada na Landing Page, apostando que isso é um must-have na conversão. 

Seguindo o caminho contrário, a Endeavor mostra que não é necessária uma imagem para fazer 

uma boa Landing Page. O modelo usado diminui o custo de produção e reduz o tempo necessário 

para fazer novas Landing Pages. 

Tópicos 

É bem comum, na descrição da oferta, seguir a estrutura de Tópico > Descrição, sendo o tópico 

uma frase mais resumida e a descrição um texto maior reforçando o tópico. No caso desta 

Landing Page, a Endeavor encontrou uma boa solução para os textos dos tópicos, usando 

perguntas frequentes que identificaram sobre o tema do material. 
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Nas descrições, não deram as respostas completas para essas perguntas, mas uma breve 

explicação seguida de uma frase acionável do tipo “Entenda nese eBook como organizar o 

tempo...”. 

Perguntas qualificatórias 

Assim como o exemplo da RockBee/Produzindo Eventos, foram usados campos na Landing Page 

que servirão para classificar e qualificar a base de Leads. 

Nas Landing Pages da Endeavor as perguntas servem para identificar o estágio de maturidade do 

empreendedor. Com essa informação, eles segmentam melhor as newsletters e entregam 

conteúdo de qualidade para cada público. 

Sobre esse assunto, vale a pena investir um tempo pensando nesses campos pois eles ajudarão 

sua empresa a filtrar melhor os Leads gerados e focar os esforços de venda naqueles mais 

qualificados. 
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Sobre a empresa 

A Endeavor existe para multiplicar o número de empreendedores de alto crescimento e criar um 

ambiente de negócios melhor para o Brasil. Por isso, selecionam e apoiam os melhores 

empreendedores, compartilham suas histórias e aprendizados, e promovem estudos para 

entender e direcionar o ecossistema empreendedor no país. 
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#06 Nibo 
Gerando valor para um nicho 

nibo.com.br 

Ramo: Software 

Landing Page: Como sua marca pode gerar mais valor 

ao seu escritório contábil 

Ver a Landing Page 

http://nibo.com.br
http://conteudo.nibo.com.br/valor-escritorio-contabil?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Co-Marketing 

Para gerar conteúdo de valor para seu público, a Nibo se juntou a uma empresa referência em 

design para falar sobre um assunto muitas vezes deixado de lado pelos escritórios contábeis: o 

uso da marca para agregar valor à empresa. 

Co-Marketing é uma ótima forma de gerar conteúdo com esforço compartilhado, pois duas ou 

mais empresas se juntam para gerar um conteúdo de valor. Neste eBook sobre Co-Marketing, 

falamos mais sobre o assunto e damos dicas sobre como fazê-lo. 

Foco nos palestrantes 

Por ser ainda um assunto que “fala por si só” e não precisa de muito convencimento, a Nibo 

optou por dar ênfase aos palestrantes, colocando-os como referências em suas áreas e assim 

reforçando a ideia de que o webinar trará bastante valor para quem assisti-lo. 

 

http://materiais.resultadosdigitais.com.br/ebook-co-marketing/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
http://materiais.resultadosdigitais.com.br/ebook-co-marketing/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
http://materiais.resultadosdigitais.com.br/ebook-co-marketing/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Sobre a empresa 

A Nibo é uma empresa de software de gestão financeira e contábil. A plataforma permite, entre 

outras coisas, a emissão de notas fiscais e boletos bancários, a análise de movimentações e de 

fluxos de caixa, o gerenciamento de contas a pagar e receber e a integração com as obrigações 

contábeis da empresa. Tudo de forma simples e prática. 
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#07 Blue Core 
Página longa provando valor 

bluecore.com.br 

Ramo: Software 

Landing Page: Receber um contato da Blue Core 

Ver a Landing Page 

http://bluecore.com.br
http://cliente.bluecore.com.br/desenvolvimentodeintranets/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Landing Page de conversão direta 

Até agora nós mostramos diversas Landing Pages de conversão indireta, ou seja, focadas mais no 

topo do funil e oferecendo conteúdo educativo para trazer cada vez mais Leads. No caso da 

BlueCore, eles utilizaram uma Landing Page para focar em uma oferta de fundo de funil e gerar 

contatos para a equipe de vendas. 

Usar uma Landing Page para uma oferta fundo de funil é ainda mais importante quando se utiliza 

mídia paga para gerar tráfego. Justamente pelo fato de “pagar” por um visitante qualificado, 

quanto maior for a taxa de conversão da página, menor será o custo por Lead. 

Long-sales Letter 

O modelo de Landing Page extensa não é muito comum. Quando temos uma oferta que 

demanda mais conteúdo para explicá-la, acaba sendo a melhor opção, pois dá flexibilidade de 

explorar melhor o conteúdo. 
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Nós próprios já utilizamos esse modelo para uma oferta de fundo de funil quando lançamos, no 

RD Station, a feature de Lead Scoring. 

Prova Social 

Muitas vezes, quem chega em uma Landing Page de fundo de funil “já sabe o que procura”, ou 

seja, já está avançado na jornada de compra e busca ativamente uma solução para determinado 

problema. 

Com isso em mente, a BlueCore, em vez de conteúdo explicando bem a oferta, optou por 

explorar o social proof - mostrar números (mais de 500 projeto realizados), empresas que já 

tiveram seu projeto realizado com eles, depoimentos, etc. - e os diferenciais da empresa. 

Sobre a empresa 

A Blue Core é uma empresa de desenvolvimento de projetos de TI, com mais de 500 projetos 

implantados com sucesso no portfolio. 
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#08 Syhus 
Co-Marketing para dividir os esforços e 
aumentar resultados 

syhus.com.br 

Ramo: Serviços 

Landing Page: eBook Métricas para impulsionar 

negócios de assinaturas 

Ver a Landing Page 

http://syhus.com.br
http://promo.superlogica.com/e-book-metricas/?utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-landing-pages-na-pratica&utm_source=ebook-landing-pages-na-pratica
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Co-Marketing para aumentar os resultados 

Assim como a Nibo, a Syhus se reuniu com outras duas empresas que atuam com o mesmo 

segmento de mercado (sem serem concorrentes) para criar um eBook em conjunto e assim 

aumentar o alcance. 

Além de conseguirem fazer um material mais denso dividindo os esforços, na Landing Page fica 

claro que as três empresas participaram para entregar mais valor ao Lead. Isso tende a aumentar 

a credibilidade da oferta e, consequentemente, a taxa de conversão. 

Tópicos para explicar a oferta 

Percebemos nesta Landing Page uma atenção especial aos tópicos e descrições da oferta. Pela 

tendência de ser um material mais técnico, viram a necessidade de utilizar esse espaço para 

descrever melhor o material, explorando o conteúdo do eBook. 



Landing Pages na prática 

Clique aqui para voltar ao Índice 

Sobre a empresa 

A Syhus é um escritório de serviços contábeis, tributários e financeiros situado em Campinas, São 

Paulo.  

Especializada em contabilidade para startups e empresas de tecnologia, a proposta da empresa é 

estar perto dos clientes e de fato apoiá-los, usando o conhecimento de forma inteligente para 

agregar valor para seus negócios. 
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Extra 

Ferramentas para facilitar seu trabalho 
 

Para ajudar você a customizar sua Landing Page de forma a obter os melhores resultados 

possíveis, fizemos uma lista de materiais e ferramentas essenciais: 

Para criar Landing Pages de forma fácil e rápida 

RD Station 

Para imagens 

47 Bancos de imagens grátis e pagos que você deve conhecer 

Shutterstock 

Getty Images 

iStock 
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Para criar Calls-to-Action e gerar mais tráfego nas Landing Pages 

O guia prático do CTA 

36 
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A Boa Imagem é uma empresa de comunicação 

corporativa que tem por objetivo fortalecer a 

imagem de marcas e corporações. Oferece 

produtos e serviços com qualidade, rapidez e 

apresenta as melhores opções de mídia para cada 

segmento do mercado. Fundada em 2009, surgiu 

para suprir a lacuna existente no mercado entre 

agências de publicidade e empresas de 

comunicação visual, gráficas, eventos, marketing 

promocional, fotografia, vídeos, entre outras 

ferramentas de divulgação. Em 2010, inseriu o 

marketing digital em suas atividades para 

fortalecer a própria imagem e se consolidar no 

mercado. Hoje, é uma agência de comunicação 

integrada e full service. O conceito Boa Imagem 

está estreitamente vinculado à qualidade de 

imagem que proporciona a seus clientes. Resultado 

é a palavra-chave em ações de marketing e a 

comunicação estratégica é resultado da aplicação 

dos princípios básicos da publicidade e marketing. 

A primeira agência certificada à oferecer o serviço 

no Distrito Federal é a Boa Imagem, empresa 

especializada em propaganda que agora também 

oferece fotos 360˚ como uma estratégia de 

marketing, conta com fotógrafos treinados e 

certificados pelo Google para executar o serviço na 

região Centro-Oeste. Acesse nosso site: Boa 

Imagem 37 

http://boaimagem.org/
http://boaimagem.org/

